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Préface 

Le Parti pour un Après Franchisé (le PAF), n’est pas un parti 
comme les autres.  

C’est un parti qui ose la franchise ! 

Et la franchise dans l’esprit du PAF c’est la liberté d’exploiter son 
prochain et sa prochaine, d’être enfin un loup libre dans un 
poulailler libre ! 

La franchise, c’est la liberté de dire ouvertement à celui qui est 
faible, trop âgé ou malade, qu’il doit être compétitif et qu’il doit se 
prendre en charge lui-même. 

La franchise c’est faire de tout commerce, s’adapter à une société 
ou l’explosion des inégalités fera le bonheur de tous !   

Le PAF a été créé à l’occasion des élections Européennes de mai 
2019. 

La campagne du PAF s’inscrit dans l’une des Perf-Romances (*) 
réalisées par le Collectif de l’Après. Cette restitution est celle de la 
campagne Poliquide (*) des élections Européennes de mai 2019,  
achevée par une campagne de collage d’affiches et autres flyers, 
réalisée par le collectif de l’Après dans la nuit et le jour du 19 mai 
2019. 

(*) Politique en cours de liquéfaction. 

(*) Perf-Romance (ou PerfRomance) : Fusion de pratiques 
performatives et post-contemporaines, de projection vers un Après 
désiré. 

 

 



 

 

 

 

 

 

« Mais alors, dit Alice, si le monde n'a absolument 
aucun sens,  

qui nous empêche d'en inventer un ? »
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1 La restitution 

1.1 Contexte 

La campagne des élections européennes de mai 2019 constituait un 
terrain intéressant pour la propagation de l’esprit du collectif de 
l’Après. 

Dans cet état d’esprit, les moyens sont restés une fois de plus 
modestes (quelques affiches et flyers, tube de colle). Une page fb 
du parti PAF a été créé sur laquelle étaient développés le 
programme ainsi que les slogans du parti :  

https://www.facebook.com/aprespaf/ 

Nous envisagions de faire la campagne d’affichage la nuit, avec 
une coloration clandestine pas pour nous déplaire. Mais bon, 
finalement on a réussi à se mettre d’accord pour un réveil à 4h, ce 
qui en soit était déjà une performance. Ce moment très matinal a 
été vécu comme magique, dans un Paris quasi désert et encore 
endormi. Progressivement l’aurore appelait les travailleurs du 
matin à nous accompagner..   

Nous aurions pu pousser la campagne plus loin, au-delà de 
l’affichage, par la présentation virtuelle de notre candidat. Mais 
cela nous aurait entrainés vers une mécanique de promotion 
médiatique dont nous n’avions pas envie. L’approche « liquide » 
nous convient parfaitement ! 

L’artiste Litchi, une fois encore nous a accompagnés dans cette 
Perf-Romance (*), il nous a apporté son expérience, sa bonne 
humeur et sa connaissance de la rue (du caniveau en particulier). 

D’ailleurs Litchi a fortement inspiré notre « candidat » aux 
élections européennes, et pas seulement dans les idées… 

 (*) Fusion de pratiques performatives et post-contemporaines, avec 
projection vers un Après désiré.  

https://www.facebook.com/aprespaf/
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1.2 Le programme du PAF : 

 

Programme Economique : 

 Pour une Europe du chacun pour soi : abolissons l’intérêt collectif ! 
 Retournons à l’état sauvage ! 
 Privatisons le privé,  

 Multiplions les bulles spéculatives, 

 Créons des usines et fermes à finance, 

 Ni droite ni gauche bien au contraire, 

 Pour un accroissement des inégalités jusqu’à l’insupportable et au-

delà, 

 Pour un Fouquet’s libre, 
 Pour le maintien d’une Europe à concurrence libre et faussée, 

 Mettons la compétitivité au centre de l’humain, 
 Consommons plus pour vivre gros. 

Programme Ecologique : 

 Léguons aux générations futures nos déchets : enfouissons-les ! 

 Droits de vote aux animaux étrangers. 

Programme social : 

(vide) 

Programme divers : 

 Pour la sieste obligatoire, 

 Non à l’immigration des moustiques, 
 Epuisons nos ressources naturelles, 

 Pour l’accompagnement en fin de vie des robots, 
 Pour le recyclage des cycles, la décroissance des croissants, la 

réunification des réunions, la libération des rations, 
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 Pour une presse molle et décervelée, un cervelas las, des réverbères 

berbères, 

 Faisons peur aux gens pour les rendre plus malléables, 

 Privilégions la forme sur le fond, 

 Pour un capitalisme totalement débridé, 

 Promettons n’importe quoi et son contraire, 

 Acceptons de nous être trompés sur toute la ligne, 

 Y compris sur ce programme et sur ce à quoi nous avons toujours 

cru ! 

1.3 Les slogans :  

Ces slogans sont à répéter en boucle comme des mantras (hymne 
sacré, formule mystique, incantation magique etc.). On peut les 
répéter seuls, avec des amis, en public, ou encore lors d’une 
interview télévisée ou radiophonique. 

 

Slogan No 1 :  

Zéro Impôt et Taxe ! 

 

Slogan No 2 :  

Pour la disparition de tous impôts et Taxes, permettant 
d’éradiquer enfin toute notion collective et privilégier le chacun 
pour soi ! 

 

Il est fortement recommandé de crier après tout slogan :  

« Vivement l’Après » 
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1.4 Préparation du parcours 

Nous nous sommes appuyés sur un logiciel accessible sur internet 
qui localisait les différents panneaux dans Paris.  

Ici le quartier centre / Ouest : 

 
https://panneaux-election.fr/ 

 
 

https://panneaux-election.fr/
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1.5 Campagne d’affichage du PAF : 

 

C’est parti, un peu dans le coltar mais quand faut y aller... 
 

 
 

Commence bien, la flotte. Ça va ya personne, on va pas être trop 
emmerdé. 

     
 

OK, on n’est pas des pros du collage, la prochaine fois on fera un 
stage. La flotte s’est arrêtée, c’est bon signe. 
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Premiers collages : 
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Un petit tour place du colonel Fabien : 
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Il est 5 heures, magie de l’aurore, Paris s’éveille... 
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On a de la concurrence. Litchi contemple l’affiche. Il ne dit rien 
mais il se passe quelque chose qui nous échappe.. 

 

 

Ne pas mollir. 
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Avenue Montaigne, avec le soutien de l’un de nos sponsors : 
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Rue de Londres autre sponsor : siège de Google 

(Avec un premier pipi de Litchi) 

 

         

 

L’un de nos nombreux sponsors bancaires : 
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Avenue d’Iéna nouveau sponsor : siège d’Apple 

     

     

 

Un autre petit pipi et on repart 
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Pause café, c’est le moment de montrer ses bagouzes : 

     

 

Et c’est reparti pour le marché du coin (il nous reste des flyers !) 
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Scandale de la fromagère à la lecture du programme du PAF ! …    
… larges sourires lors de notre retour  

            

         

 

Ah le panama ! Paradis du PAF 
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Quelques portraits de riverains, dans l’attente de l’Après :  
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Serait-ce ce qu’on désigne par « trou du cul » ? 

 

 

Free Hug. C’est pas parce que c’est la mode qu’il faut en profiter ! 

 

 

Quelques dernières affiches à coller, flyers à distribuer : 
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Au fait : Notre candidat n’aurait-il pas une certaine 
ressemblance ? 

Mais avec qui ? 
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Vivement l’Après 
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2 L’affiche 
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